


Durch �G�L�H�V�H�V���L�Q�Q�R�Y�D�W�L�Y�H���.�R�Q�]�H�S�W���H�U�P�|�J�O�L�F�K�W Ihnen InKA�����L�Q���*�H�V�S�U�l�F�K�H�Q���P�L�W���&�K�H�I�l�U�]�W�H�Q����
�3�Á���H�J�H�G�L�U�H�N�W�R�U�H�Q�����$�E�W�H�L�O�X�Q�J�V�O�H�L�W�H�U�Q�����/�L�H�I�H�U�D�Q�W�H�Q���R�G�H�U���9�H�U�W�U�H�W�H�U�Q���Y�R�Q���.�U�D�Q�N�H�Q�N�D�V�V�H�Q��
�Á���H�[�L�E�H�O���X�Q�G���V�S�R�Q�W�D�Q���D�X�I���G�L�H���'�L�V�N�X�V�V�L�R�Q�V�L�Q�K�D�O�W�H���H�L�Q�]�X�J�H�K�H�Q. Bezüglich nahezu jeder 
�)�U�D�J�H�V�W�H�O�O�X�Q�J���N�|�Q�Q�H�Q���6�L�H���Z�l�K�U�H�Q�G���G�H�V���0�H�H�W�L�Q�J�V���D�G���K�R�F���D�X�V�V�D�J�H�N�U�l�I�W�L�J�H���$�U�J�X�P�H�Q�W�H���K�H�U�O�H�L�W�H�Q����
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begrenzt oder hat es überregionalen 
Charakter? 
�$�O�O�H���G�L�H�V�H���)�U�D�J�H�Q���O�D�V�V�H�Q���V�L�F�K���P�L�W���+�L�O�I�H��
der Patientenherkunftsanalyse eindeutig 
beantworten. Sie schafft Transparenz 
über regionale Unterschiede in den Ein-
�]�X�J�V�J�H�E�L�H�W�H�Q���]�Z�L�V�F�K�H�Q���)�D�F�K�D�E�W�H�L�O�X�Q�J�H�Q��
und/oder Diagnosen.

�������3�R�W�H�Q�]�L�D�O�D�Q�D�O�\�V�H��
 
�'�L�H���3�R�W�H�Q�]�L�D�O�D�Q�D�O�\�V�H���]�H�L�J�W���G�L�H���1�D�F�K�I�U�D��
geseite nach bestimmten Krankenhaus- 
leistungen auf. Sie gibt Aufschluss dar- 
�•�E�H�U�����Z�H�O�F�K�H���3�D�W�L�H�Q�W�H�Q�����)�D�O�O�S�R�W�H�Q�]�L�D�O�H��
�L�Q���G�H�Q���G�H�À���Q�L�H�U�W�H�Q���*�H�E�L�H�W�H�Q���U�H�F�K�Q�H�U�L�V�F�K��
zu erwarten sind. Somit ist sie ein 
wesentlicher Indikator bei der Entschei-
dung künftiger (neuer) Leistungsstruk-
�W�X�U�H�Q���G�H�V���+�D�X�V�H�V�����$�E�H�U���D�X�F�K���E�H�L���)�U�D�J�H�Q��
die eng mit dem Thema apparative und 
personelle Investition oder Desinvestition 
�L�Q���H�L�Q�H���E�H�V�W�H�K�H�Q�G�H���)�D�F�K�D�E�W�H�L�O�X�Q�J���Y�H�U��
�E�X�Q�G�H�Q���V�L�Q�G�����O�L�H�I�H�U�W���G�L�H���3�R�W�H�Q�]�L�D�O�D�Q�D�O�\�V�H��
wichtige Hinweise.  
 
�������0�D�U�N�W�D�Q�W�H�L�O�V�D�Q�D�O�\�V�H 

Das Ergebnis der Analyse zeigt  gebiets-
�E�H�]�R�J�H�Q�����Z�L�H���G�D�V���.�U�D�Q�N�H�Q�K�D�X�V���G�L�H���Y�R�U��
�K�D�Q�G�H�Q�H�Q���3�R�W�H�Q�]�L�D�O�H���L�Q���G�H�Q���G�H�À���Q�L�H�U�W�H�Q��
�*�H�E�L�H�W�H�Q���D�X�V�V�F�K�|�S�I�W�����E�]�Z�����Z�L�H���J�U�R�‰���G�L�H��
Marktdurchdringung in diesen Gebieten 
�L�V�W�����6�R���Z�H�U�G�H�Q���1�D�F�K�I�U�D�J�H���X�Q�G���0�D�U�N�W�D�Q��
teil gegenübergestellt. 

�3�R�V�L�W�L�R�Q�L�H�U�H�Q���6�L�H���,�K�U���.�U�D�Q�N�H�Q�K�D�X�V��
�V�W�U�D�W�H�J�L�V�F�K���U�L�F�K�W�L�J������
��
Marktdruck und Konkurrenzkampf wer- 
�G�H�Q���K�l�U�W�H�U�����.�U�D�Q�N�H�Q�K�l�X�V�H�U���V�W�H�K�H�Q���Y�R�U��
�J�U�R�‰�H�Q���+�H�U�D�X�V�I�R�U�G�H�U�X�Q�J�H�Q�����G�L�H���H�V���]�X��
�P�H�L�V�W�H�U�Q���J�L�O�W�����X�P���V�L�F�K���G�D�X�H�U�K�D�I�W���D�P��
Markt zu etablieren. 

�.�U�D�Q�N�H�Q�K�D�X�V���)�D�O�O�J�D�W�W�H�U���.�U�D�Q�N�H�Q�K�l�X�V�H�U��Marktanteile 

�1�X�U���Z�H�U���V�H�L�Q���+�D�X�V���I�U�•�K�]�H�L�W�L�J���V�W�U�D�W�H��
�J�L�V�F�K���D�X�V�U�L�F�K�W�H�W�����Z�L�U�G���D�X�I���G�L�H���N�R�P��
�P�H�Q�G�H�Q���+�H�U�D�X�V�I�R�U�G�H�U�X�Q�J�H�Q���D�G�l�T�X�D�W�H��
�$�Q�W�Z�R�U�W�H�Q���K�D�E�H�Q���X�Q�G���V�H�L�Q���+�D�X�V���V�R��
�S�R�V�L�W�L�R�Q�L�H�U�H�Q�����G�D�V�V���H�V���P�D�U�N�W�N�R�Q�I�R�U�P��
�D�X�I�J�H�V�W�H�O�O�W���L�V�W����
  
Eine wichtige Grundlage für diese 
Positionierung ist die Kenntnis der eige-
nen Marktposition und der vorhandenen 
Potenziale. 
 
Mit Hilfe der Marktanalyse werden die- 
�V�H���)�U�D�J�H�V�W�H�O�O�X�Q�J�H�Q���E�H�D�Q�W�Z�R�U�W�H�W���V�R�Z�L�H��
mit Zahlen und Graphiken untermauert. 
Gleichzeitig ist die �0�D�U�N�W�D�Q�D�O�\�V�H���G�H�U��
�*�U�X�Q�G�V�W�H�L�Q���I�•�U���Z�H�L�W�H�U�H���,�Q�V�W�U�X�P�H�Q�W�H 
der Strategieplanung.   

�������3�D�W�L�H�Q�W�H�Q�K�H�U�N�X�Q�I�W�V�D�Q�D�O�\�V�H��

Woher kommen die Patienten meines 
Krankenhauses? Wie groß ist mein Ein- 
zugsgebiet wirklich und decken sich die 
�P�J�H�I�•�K�O�W�H�Q�´���:�H�U�W�H���P�L�W���G�H�Q���W�D�W�V�l�F�K�O�L����
chen? Ist das Einzugsgebiet lokal 
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�3�,�0�*�6�5 �6�7�9�(�+�0�6�3�6�.�0�, �3�,�0�*�6�5�:�;�(�;�0�6�5 �)�,�5�*�/�4�(�9�2 �-�0�)�<�7�,�9�:�6�5�(�3�4�(�9�2�; �4�(�9�2�;
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RGB = 48.149.193

CMYK = 0.100.0.20
RGB = 194.0.105

�4�(�9�2�;

�3�,�0�*�6�5 �6�7�9�(�+�0�6�3�6�.�0�, �3�,�0�*�6�5�:�;�(�;�0�6�5 �)�,�5�*�/�4�(�9�2 �-�0�)�<�7�,�9�:�6�5�(�3�4�(�9�2�; �4�(�9�2�;

CMYK = 0.50.100.0
RGB = 242.148.0

CMYK = 87.45.60.27
RGB = 12.92.85

CMYK = 87.45.60.27
RGB = 12.92.85

CMYK = 54.43.38.5
RGB = 132.134.137

CMYK = 75.87.0.0
RGB = 95.60.141

CMYK = 87.37.100.32
RGB = 12.93.38

CMYK = 85.50.0.40
RGB = 2.79.128

CMYK = 15.100.90.10
RGB = 190.10.38

CMYK = 40.65.90.35
RGB = 124.77.37

CMYK = 70.15.0.17
RGB = 48.149.193

CMYK = 0.100.0.20
RGB = 194.0.105

�)�•�U���M�H�G�H���)�D�F�K�D�E�W�H�L�O�X�Q�J��
Diagnose wird nun 
�W�U�D�Q�V�S�D�U�H�Q�W�����Z�L�H���G�L�H��
vorhandenen Potenziale 
ausgenutzt werden. Wo 
existieren Schwachstel-
len und wo bediene ich 
�G�L�H���1�D�F�K�I�U�D�J�H���E�H�U�H�L�W�V��
heute hinreichend?  
 
Mit Hilfe der graphisch 
aufbereiteten Markt-
�D�Q�W�H�L�O�V�D�Q�D�O�\�V�H���N�|�Q�Q�H�Q��
�G�L�H�V�H���)�U�D�J�H�Q���H�L�Q�G�H�X�W�L�J��
beantwortet werden. 

�*�H�R�N�R�G�L�H�U�X�Q�J���Q�D�F�K��
�P�H�G�L�]�L�Q�L�V�F�K�H�Q���%�H�K�D�Q�G��
�O�X�Q�J�V�J�U�X�S�S�H�Q

�0�L�W���G�H�P���)�D�F�K�Z�L�V�V�H�Q���G�H�U��
Experten der GSG 
Consulting GmbH 
wurden mehr als 112 
medizinische Behand-
lungsgruppen gebildet. 
Diese sind eine erheb-
lich bessere Basis für 
die Diskussion mit den 
medizinischen Abtei-
lungen und stabil bzgl. 
Änderungen des DRG-
Systems.


